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•  There)are)a)lot)of)defini5ons)of)marke5ng)
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“Marke5ng”):)Keio)EDGE)flavor�
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•  Marke5ng)is)not)about)making)decent)plans)

•  Marke5ng)is)not)about)making)hype)or)buzz)

•  Marke5ng)(Market)+)ing))is)comprehensive)
ac5vi5es)to)make)the)business)growth)

•  In)order)to)spread)your)innova5ve)idea,)you)
have)to)make)the)business)growth)

•  Innova&ve,idea,+,Growth,=,Innova&on,



Where)is)your)market?�
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•  Typical)ques5ons)from)stakeholders:)
– “Where)is)your)(primary/secondary))market?”)

– “How)big)is)your)market?”)

– “Is)your)business)scalable?”)

•  You)cannot)target)at)all)over)the)world)from)
the)beginning)(because)you)are)a)small)
startup))
– Define)your)primary)market)first)

– Get)monopoly)on)the)market)and)spread)it)to)
others)

Market)Sizing�
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•  Es5mate)the)market)size)you)are)primary)
targe5ng)at.)
– Accurate)es5ma5on)is)impossible.))
– Use)“Fermi)es5mate”)as)your)best)effort.)

•  Moneywise)sizing)is)preferable,)but)popula5on<
wise)sizing)is)ok)too.)

•  Jot)down)your)es5ma5on)process)including)all)
the)hypothe5cal)numbers)so)that)you)can)update)
them)later)on.)

•  Once)you)finished)market)sizing)for)primary)
market,)do)it)for)secondary)market.)
– Don’t)target)at)all)over)the)world.))
–  Be)realis5c.)
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Sample)of)Fermi)es5mate�
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Q:,How,many,piano,tuners,in,Chicago?,

Chicago)popula5on � !  3)million)�

#)persons)/)household � !  )3)persons)/)household�

%)piano)owners � !  10%�

#)piano)tuning)/)
)year,)piano � !  1)/)year�

#)piano)tuning)/))
day,)tuner� !  3)/)day,)person �

Working)days)/))
year,)tuner� !  250)days)/)year,)person �

3)million)/)3)=)1)million)household�

1)million)x)10%))=)100)thousand)pianos �

100)thousand))x)1)=)100)thousand)5mes)
))))))))))))))))))))))))))))))))))))))))))))))))))))))))))))))/)year�

100)thousand)/)(3x250))=)130,persons�

Knowing)your)market�
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•  You)should)know)your)market)well.))
– size)
–  trend)
– customer)profile)
– other)players)

•  You)should)know:)
– how)compe55on)in)your)market)is)fierce)
– how)market)environment)is)afrac5ve)for)your)
business)

•  So)many)people)focus)only)on)their)own)
resources)(strength)and)weakness),)but)ignore)
other)players.)



Compe55veness�
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•  Do)not)get)into)hyper)compe55ve)market)
– avoid)a)war)of)afri5on)

•  Differen5ate)yourself)from)others)
– build)unique)and)innova5ve)value)proposi5on)
– change)the)rule)of)the)game)

Blue)Ocean)Strategy�
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•  Blue)Ocean)Strategy)is)about)changing)the)
industry’s)rule)of)game)

•  Differen5ate)yourself)from)exis5ng)players)
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Marke5ng)Framework:)4Ps�
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•  4Ps)is)one)of)the)most)famous)framework)of)
marke5ng.)
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Marke5ng)Framework:)4Ps�
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•  4Ps)is)a)classic)framework)for)designing)your)
marke5ng)mix.)

•  It)is)not)merely)for)planning)but)for)
implementa5on.)

•  Four)factors)are)closely)related)each)other.)
–  If)pricing)would)be)changed,)others)would)be)
changed.)

–  If)channel)would)be)changed,)others)would)be)
changed.)



Business)Model)Canvas�
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www.businessmodelgeneration.com�
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It)is)a,visual,chart,with)elements)describing)a)firm's)or)product's)value)proposi5on,)
infrastructure,)customers,)and)finances.)It)assists)firms)in)aligning)their)ac5vi5es)by)
illustra5ng)poten5al)trade<offs.)
The)Business)Model)Canvas)was)ini5ally)proposed)by)Alexander)Osterwalder)based)on)
his)earlier)work)on)Business)Model)Ontology.)Since)the)release)of)Osterwalder's)work)
in)2008,)new)canvases)for)specific)niches)have)appeared,)such)as)the)Lean)Canvas.))))
(Wikipedia)�

Business)Model)Canvas�
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